PERAN DIVISI KREATIF DALAM TIM PRODUKSI EVENT ORGANIZER DI CV.IDEUNIK PRODUCTION by WIBOWO, RAHMAT HADI
i 
LAPORAN TUGAS AKHIR 
 
PERAN DIVISI KREATIF DALAM TIM PRODUKSI  EVENT ORGANIZER DI 
 CV. IDEUNIK PRODUCTION  
 
 
 
Diajukan Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat Guna Memperoleh Gelar Ahli 
Madya (A.Md) Dalam Bidang Komunikasi Terapan 
 
RAHMAT HADI WIBOWO 
D1313074 
 
 
PROGRAM STUDI DIPLOMA III KOMUNIKASI TERAPAN 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN  POLITIK 
UNIVERSITAS SEBELAS MARET 
SURAKARTA 
2017 
 
i 
PERSETUJUAN  
 
Tugas Akhir Berjudul : 
 
“PERAN DIVISI KREATIF DESAIN DALAM TIM PRODUKSI EVENT ORGANIZER 
DI CV. IDEUNIK PRODUCTION SURAKARTA” 
 
Disusun Oleh : 
NAMA  : Rahmat Hadi Wibowo 
NIM   : D1313074 
KONSENTRASI : Periklanan 
 
 Disetujui untuk dipertahankan dihadapan panitia Ujian Tugas Akhir Pogram Studi Diploma III 
Komunikasi Terapan 
Fakultas Ilmu sosial dan politik 
Universitas Sebelas Maret 
 Surakarta  
 
Surakarta,    November 2017 
Pembimbing 
 
 
 
Ina Primasari S.I.kom 
 
i 
 PENGESAHAN 
 
“PERAN DIVISI KREATIF DESAIN DALAM TIM PRODUKSI EVENT ORGANIZER 
DI CV. IDEUNIK PRODUCTION SURAKARTA” 
Tugas Akhir ini telah diuji dan disahkan oleh panitia Ujian Tugas Akhir 
Program Studi D III Komunikasi Terapan 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 
Universitas Sebelas Maret Surakarta 
 
Hari    :  
Tanggal   :  
Disusun Oleh : 
Rahmat Hadi Wibowo 
D1313074 
 
Tim Penguji          Nama        Tanda Tangan 
 
1. Penguji 1         Deniawan Tommy C W S.Sos., M.Ikom   ...................... 
                        NIP. 1982120320130201 
 
2. Penguji 2         Ina Primasari S.I.Kom      .....................  
 
                                 Mengetahui, 
           Dekan, 
 
 
Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti Nurhaeni, M.Si 
( NIP. 196108251986012001 )  
KATA PENGANTAR 
i 
 
Pertama penulis panjatkan puji syukur kepada ALLAH SWT yang telah melimpahkan rahmat 
dan hidayah-Nya kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan kuliah kerja 
media sebagai salah satu syarat kelulusan untuk mendapat gelar Ahli Madya dalam bidang studi 
Advertising yang berjudul “PERAN DIVISI KREATIF  DALAM TIM PRODUKSI EVENT 
ORGANIZER DI CV. IDEUNIK PRODUCTION ”. 
Maka  ijinkan  penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah berkenan 
membantu penulis dalam menyelesaikan laporan kuliah kerja media ini. Dalam hal ini, penulis 
ingin mengucapkan terima kasih kepada : 
1. Allah SWT atas berkah dan hidayah sehingga penulis bisa selsai mengerjakan Tugas Akhir 
2. Prof. Dr. Ismi Dwi Astuti Nurhaeni, M.Si selaku Dekan FISIP UNS 
3. Bapak Mahfud Anshori, S.Sos, M.Si. Ketua Program Diploma III 
Komunikasi Terapan Fakultas Ilmu Sosial Politik Universitas Sebelas Maret 
4. Ibu Ina Primasari, S.I.kom selaku Dosen Pembimbing Tugas Akhir 
5. Ibu  Diah Kusumawati S.Sos, M.Si selaku Dosen Pembimbing Akademik 
6. Direktur CV. Ideunik Production Bapak antok Boni T  
7. Kedua orang tua penulis 
 
Surakarta, 
   
 Penulis 
i 
MOTTO 
 
Sejati bukanlah tentang penampilan, melainkan sebuah keputusan. 
Bukan kau menang ataupun kalah. 
“ Tetapi tentang kau memilih atau dipilih “ 
i 
HALAMAN PERSEMBAHAN 
Karya ini penulis persembahkan untuk : 
1. Allah SWT, karena atas rahmat dan ridho-Nya penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini 
dengan kondisi sehat walafiat. 
2. Junjungan penulis, Rasulullah SAW. 
3. Kedua orang tua yang selama ini telah membesarkanku dan senantiasa dengan sabar 
membimbingku  untuk menjadi manusia yang sadar dan berguna. 
4. Adik, saudara dan semua keluarga yang selalu menemani menghabiskan hari-hariku. 
5. Semua teman-teman DIII Periklanan 2013 yang telah menemaniku hingga saat ini dan telah 
banyak penulis repotkan semasa kuliah. 
6. Semua pihak yang telah ikut serta terlibat dalam pembuatan Tugas Akhir ini. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
i 
DAFTAR ISI 
JUDUL ............................................................................................................................................ i 
PERSETUJUAN ........................................................................................................................... ii 
PENGESAHAN ..........................................................................................................................  iii 
KATA PENGANTAR ................................................................................................................. iv 
MOTTO ......................................................................................................................................... v 
PERSEMBAHAN ......................................................................................................................... vi 
DAFTAR ISI ............................................................................................................................... vii 
BAB I : PENDAHULUAN  ......................................................................................................... 1  
A. Latar Belakang  ................................................................................................................. 1 
B. Tujuan Kuliah Kerja Media  ............................................................................................. 5 
C. Manfaat Kuliah Kerja Media   .......................................................................................... 5 
D. Waktu dan Tempat Pelaksanaan KKM  ............................................................................ 6 
 
BAB II : KERANGKA TEORI DAN FOCUS  OF INTEREST  ............................................. 7 
A. Periklanan dan Event Organizer  ...................................................................................... 7 
1. Definisi Periklanan  .................................................................................................... 7 
2. Definisi Event Organizer ........................................................................................... 7 
B. Marketing Mix  .................................................................................................................. 9 
C. Iklan dan Event  .............................................................................................................. 12 
D. Event Organizer  ............................................................................................................. 13 
E. Divisi Kreatif dan Produksi  ........................................................................................... 18 
1. Divisi Kreatif  ........................................................................................................... 18 
2. Divisi Produksi  ........................................................................................................ 19 
i 
F. Focus of interst  ............................................................................................................... 21 
BAB III : DESKRIPSI CV. IDEUNIK PRODUCTION ......................................................... 23 
A. Gambaran Umum CV.Ideunik Production ..................................................................... 23 
B. Sejarah Singkat CV.Ideunik Production  ........................................................................ 24 
C. Logo Perusahaan  ............................................................................................................ 24 
D. Tujuan Perusahaan  ......................................................................................................... 25 
E. Visi dan Misi Perusahaan  ............................................................................................... 25 
F. Jenis Pelayanan yang ditawarkan  ................................................................................... 26 
G. Struktur Organisasi  ........................................................................................................ 26 
H. Deskripsi Pekerjaan Perusahaan  .................................................................................... 26 
I. Sistem Produser Kerja Perusahaan ..................................................................... 28 
J. 5Klien CV.Ideunik Production  ...................................................................................... 28 
 
BAB IV : PELAKSANAAN KULIAH KERJA MEDIA ........................................................ 30  
A. Pelaksanaan Kuliah Kerja Media (KKM) Di CV.Ideunik Production ........................... 30 
B. Deskripsi Kegiatan Kuliah Kerja Media  ........................................................................ 31 
BAB V : PENUTUP ................................................................................................................... 41  
A. Kesimpulan……………………………………………………………………………. 41 
B. Saran ………………………………………………………………………………….. 42 
 
 
